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Die Darstellung der Logo Anwendung in verschiedenen  
Kommunikationsmedien ist rein symbolhaft zu verstehen  
und soll ein Gefühl für die mögliche spätere Nutzung geben,  
sie stellt ausdrücklich kein fertiges Corporate Design dar. 
 
Die Abstimmung bezieht sich allein auf die vier Logos.
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BÜNDNIS
GRUNDEINKOMMEN

Zukunftsorientiert und technisch-positiv. Das Wahlkreuz-Quadrat mit  
klarer geometrischer Form in Petrol strahlt Stärke und Selbstbewusstsein 
aus. Der Pinselstrich steht für Kreativität. Ergänzt wird das Logo durch den  
Schriftzug, gesetzt in der serifenlosen Open Sans.

FARBWELT

Die Farbe Petrol ist beruhigend und 
tiefgründig. Sie kommt in zwei Ab-
stufungen zum Einsatz.

TYPOGRAFIE

Die Open Sans wird als Hausschrift 
verwendet. Im Logo kommt sie im 
Schriftschnitt „Bold Condensed“  
zum Einsatz.

Für „handschriftliche“ Hinweise 
und Sonderfälle wird sie durch die  
Amatic SC  ergänzt.
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  ANWENDUNGSBEISPIELE - LOGOENTWURF A

Unsere Memes bringen das Grundeinkommen 
in die sozialen Medien.

Ideen für Flyer und Plakate



In sich ruhend und mit dem Bild der Münze spielend steht der goldene   
Kreis für die Tradition der Schweizer Volksabstimmung über das Grund-
einkommen. Dabei gilt es zu bedenken, ob  das mit der dortigen Volksab-
stimmung assoziierte Signet als Alleinstellungsmerkmal für das Bündnis 
Grundeinkommen in Deutschland geeignet ist. 

FARBWELT

Die Farbe Schilf/Ocker kommt stell-
vertretend für Gold zum Einsatz,  
da dieses in vielen Fällen wie z.B. 
am Bildschirm oder im Druck nicht 
oder nur schwer dargestellt werden 
kann.

TYPOGRAFIE

Die Open Sans wird als Hausschrift 
verwendet. Im Logo kommt sie im 
Schriftschnitt „Bold Condensed“  
zum Einsatz.

Für „handschriftliche“ Hinweise 
und Sonderfälle wird sie durch die  
Amatic SC  ergänzt.
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  ANWENDUNGSBEISPIELE - LOGOENTWURF B

Unsere Memes bringen das Grundeinkommen 
in die sozialen Medien.

Ideen für Flyer und Plakate



Das stilisierte Wahlkreuz erinnert an einen Vogel und steht für die Freiheit, 
die mit dem BGE nun wählbar ist.

LOGOENTWURF C 

FARBWELT

Das Gelb strahlt und erzeugt eine 
positive Grundstimmung beim Be-
trachter. Auf Plakaten und Flyern 
bildet es einen „Hingucker“. Es wird 
bei Bedarf um eine Kontrastfarbe 
ergänzt.

TYPOGRAFIE

Die Roboto wird als Hausschrift 
verwendet. Im Logo kommt sie im 
Schriftschnitt „Condensed“ zum Ein-
satz.

Für „handschriftliche“ Hinweise 
und Sonderfälle wird sie durch die  
Coffee and Tea ergänzt.
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  ANWENDUNGSBEISPIELE - LOGOENTWURF C

Die “Zugvögel“ aus Straßenkreide 
fliegen auf unseren InfostandPostkartenserie:  

Fragen zum BGE

Wir stellen auch in den 
sozialen Medien 
die entscheidenden 
Fragen.



Der goldene Ring steht bildhaft für uns als Bündnis, für Solidarität und ge-
sellschaftlichen Zusammenhalt. Farbe und Form erinnern aber auch an 
den goldenen Außenring der Ein-EURO-Münze und stehen damit symbo-
lisch auch für das Grundeinkommen in Deutschland und Europa ;-)

Als prägnantes Signet mit Strahlkraft hilft er uns, die Idee des bedingungs-
losen Grundeinkommens überall in Deutschland sichtbar zu machen. Seine 
klare und universelle Form lädt aber auch ein, spielerisch weiterentwickelt 
zu werden. Sei es als neugierig machende Kreide-Ringe, die sich durch die 
Fußgängerzone bis zu unserem Infostand ziehen oder als Lichtprojektion 
an öffentlichen Gebäuden. Jetzt sind eure Ideen gefragt: Wie machen wir 
das BGE in eurer Stadt sichtbar?

FARBWELT

Das Goldgelb steht, wie auch z.B. in 
der deutschen Flagge, stellvertre-
tend für die Farbe Gold. Es lässt sich, 
anders als echtes Gold, problemlos 
in Druckmedien, Textilien etc. um-
setzen. Es wird bei Bedarf um eine 
Kontrastfarbe ergänzt.

TYPOGRAFIE

Die Roboto wird als Hausschrift 
verwendet. Im Logo kommt sie im 
Schriftschnitt „Condensed“ zum Ein-
satz.

Für „handschriftliche“ Hinweise 
und Sonderfälle wird sie durch die  
Coffee and Tea ergänzt.
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  ANWENDUNGSBEISPIELE - LOGOENTWURF D

Und nicht vergessen: 
Sicherheit ist jetzt 
auch wählbar ;-)

Was ist eure Flashmob Idee, um das BGE 
in eurer Stadt sichtbar zu machen?

Was hast du denn da?

Wir sind bei jedem Wetter 
unterwegs für das BGE!

Wir zeigen, dass das Grundeinkommen 
wählbar ist!BGE IST JETZT WÄHLBAR!

BGE ist jetzt wählbar


